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Abstract  

The purpose of this study is to analyze the influence of digital marketing 

learning media on students entrepreneurial interest. This research employs a 

quantitative approach with an experimental research type and a Quasi-

Experimental design, namely the Pretest-Posttest Only Control Group Design. 

The subjects of the study are 36 students from class XI PPLG 1 as the control 

group and 36 students from class XI PPLG 2 as the experimental group. Based 

on the results of simple linear regression test calculation, the control group has 

a significance value of 0.063 and the experimental group has a significance 

value of 0.005 where 0.063 > 0.05 and 0.005 < 0.05. Thus, it can be concluded 

that H0 is accepted and H1 is rejected, or it can be interpreted that there is no 

influence of digital marketing implementation on students entrepreneurial 

interest in the control group condition. Meanwhile, in the experimental group 

condition, it is concluded that H0 is rejected and H1 is accepted, meaning there 

is an influence between the implementation of digital marketing and students 

entrepreneurial interest. 

 

Kata Kunci:  
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Abstrak 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh media 

pembelajaran digital marketing terhadap minat berwirausaha peserta didik. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian 

eksperimen dan desain penelitian Quasi Experiment yaitu Pretest-Posttest 

Only Control Group Design. Subjek penelitian yaitu 36 peserta didik kelas XI 

PPLG 1 sebagai kelas kontrol dan 36 peserta didik kelas XI PPLG 2 sebagai 

kelas eksperimen. Berdasarkan hasil perhitungan uji regresi linier sederhana, 

kelas kontrol memiliki nilai signifikansi sebesar 0,063 dan kelas eksperimen 

memiliki nilai signifikansi sebesar 0,005 dimana 0,063 > 0,05 dan 0,005 < 

0,05. Sehingga, dapat disimpulkan bahwa H0 diterima dan H1 ditolak atau 

dapat diartikan dengan tidak terdapat pengaruh dari penerapan digital 

marketing terhadap minat berwirausaha peserta didik pada kondisi kelas 

kontrol. Sedangkan pada kondisi kelas eksperimen, disimpulkan bahwa H0 

ditolak dan H1 diterima, yang artinya terdapat pengaruh antara penerapan 

digital marketing dengan minat berwirausaha peserta didik. 
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PENDAHULUAN 

 

Zaman modern seperti saat ini pastilah dibersamai dengan tumbuh kembang teknologi. Menurut 

Suseno, dkk (2022), perkembangan ini secara tidak langsung memaksa seseorang untuk mampu 

berinteraksi dengan internet karena hampir semua aktivitas berhubungan dengan internet. Selain 

internet, perkembangan teknologi juga mengarahkan pada digitalisasi (Dewi, dkk, 2022). 

Perkembangan digitalisasi mulai merambah ke sektor ekonomi, sehingga para pelaku usaha harus 

mengikuti arus digitalisasi dengan beberapa perubahan seperti model pemasaran konvensional beralih 

menjadi pemasaran modern (digital marketing) (Febriyantoro & Arisandi, 2018). Digital marketing 

adalah kunci dari sebuah bisnis dalam mengambil keputusan mulai dari pengembangan produk, 

penetapan harga, hubungan masyarakat, dan juga perekrutan (Kingsnorth, 2022). 

Melihat adanya peluang dari pengimplementasian digital marketing, diharapkan dapat 

menumbuhkan minat berwirausaha para siswa SMK. Menurut Kurniawati (2019), minat berwirausaha 

adalah ketertarikan dan kesanggupan seseorang mengenai ide-ide untuk bekerja guna memenuhi 

kebutuhan hidup, dengan sikap percaya diri, kreatif, inovatif, serta memiliki kemampuan dan 

keterampilan. Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) adalah instansi pendidikan formal yang tepat untuk 

menumbuhkan ketertarikan untuk berwirausaha karena SMK berperan dalam mempersiapkan SDM 

yang unggul dan siap terjun di dunia kerja baik sebagai pekerja maupun wirausahawan (Setiawan, 

2020). Berdasarkan penelitian Prabawati (2019), disebutkan bahwa jebolan SMK yang dipersiapkan 

untuk terjun langsung bekerja hanya berfokus mencari pekerjaan bukan membuka suatu usaha yang 

dapat menjadi lapangan pekerjaan setidaknya untuk dirinya sendiri. Berdasarkan Badan Pusat Statistik 

(2022), lulusan SMK menyumbang angka tertinggi dalam Tingkat Pengangguran Terbuka (TPT) 

sebesar 9,42%. Hal ini membuktikan bahwa SMK belum berperan penuh dalam memaksimalkan 

sumber daya lulusan untuk menekan angka pengangguran.  

Saat melakukan observasi lapangan di SMKN 8 Semarang khususnya jurusan Pengembangan 

Perangkat Lunak dan Gim (PPLG), mata pelajaran PKK lebih berfokus kepada produk yang dihasilkan 

dan kurang memperhatikan bidang pemasaran. Berdasarkan data yang diperoleh dalam waktu 3 bulan 

(Juli-September), kelas XI PPLG 1 memproduksi 210 barang dengan total produk yang terjual sebesar 

92 produk dan yang tidak terjual sebanyak 118 produk. Hal ini selaras dengan penelitian Wasesa, dkk, 

(2022) yang berjudul “Pelatihan Digital marketing sebagai Penunjang Kewirausahaan Siswa SMKN 7 

Surabaya”. Dalam penelitian tersebut, dikemukakan bahwa kewirausahaan yang diajarkan sekolah 

hanya berfokus kepada hasil produk inovatif, tidak diajarkan cara pemasaran produk hingga 

mengembangkan pasar yang berhasil diciptakan. Selain itu, para siswa juga kurang memanfaatkan 

teknologi yang ada. 

Berdasarkan data kelulusan SMKN 8 Semarang tahun 2020, lulusan yang terjun menjadi 

wirausahawan sejumlah 41 lulusan dengan persentase 10% dan mengalami penurunan di tahun 2021 

menjadi 13 lulusan dengan persentase 3%. Hal serupa juga terjadi di jurusan Rekayasa Perangkat 

Lunak. Lulusan RPL di tahun 2020 menyumbang 12 lulusan dengan persentase 0,029%, tetapi di tahun 

2021 jumlah tersebut turun menjadi 4 lulusan dengan persentase 0.009%. Berdasarkan data tersebut, 

diketahui bahwa lulusan jurusan RPL yang menjadi wirausahawan turun sebesar 0,69%. Hal ini 

dikarenakan kurangnya pemahaman siswa mengenai perencanaan, pemasaran, dan pemanfaatan sosial 

media. Kurangnya pemahaman siswa mengenai hal-hal penunjang kewirausahaan, secara tidak 

langsung menurunkan minat mereka untuk terjun berwirausaha (Gultom, 2021). 

 

METODE 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksperimen. Desain 

penelitian yang digunakan adalah Quasi Experiment (Eksperimen Semu) dengan rancangan Prettest-
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Posttest Control Group Design. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh siswa kelas XI Jurusan 

Pengembangan Perangkat Lunak dan Gim SMK Negeri 8 Semarang yang berjumlah 108 siswa. Dalam 

penelitian ini, sampel ditentukan menggunakan teknik probability sampling yaitu cluster random 

sampling. Teknik ini merupakan teknik sampling dimana populasi tidak berasal dari individu-individu, 

tetapi berasal dari kelompok-kelompok individu atau cluster. Cluster random sampling digunakan 

dalam penelitian ini karena peneliti mengacak sampel dari total populasi yang besar sehingga populasi 

dipilih berdasarkan kelompok atau lebih tepatnya disebut dengan kelas-kelas (Mahendra, dkk, 2020). 

Berdasarkan teknik sampling tersebut, didapatkan sampel penelitian yang terpilih secara random yaitu 

Kelas XI PPLG 1 sejumlah 36 siswa sebagai kelas kontrol dan XI PPLG 2 sejumlah 36 siswa sebagai 

kelas eksperimen. Sehingga, jumlah keseluruhan sampel pada penelitian ini sebanyak 72 siswa. 

 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

Hasil 

Uji Normalitas 

Peneliti menggunakan software SPSS versi 23 untuk melakukan uji normalitas menggunakan 

uji Kolmogorov Smirnov dimana data dikatakan berdistribusi normal apabila nilai signifikansinya lebih 

besar dari 0,05. Hasil uji normalitas untuk kelas kontrol dan kelas eksperimen dapat dilihat pada Tabel 

1. 

Tabel 1 : Hasil Uji Normalitas 

Sampel Penelitian Jumlah Sampel 

Penelitian 

Nilai 

Signifikansi 

Keterangan 

Kelas kontrol 36 0,200 Berdistribusi Normal 

Kelas eksperimen 36 0,200 Berdistribusi Normal 

 

Berdasarkan data pada Tabel 1, menunjukkan bahwa nilai signikansi pada kelas kontrol sebesar 

0,200 dan nilai signifikansi pada kelas eksperimen sebesar 0,200 dimana 0,200 > 0,05. Sehingga, dapat 

disimpulkan bahwa data pada kelas kontrol dan kelas eksperimen berdistribusi normal. 

Uji Linearitas 

Uji linearitas digunakan untuk mengetahui hubungan antara variabel bebas dan variabel terikat 

apakah linear atau tidak. Apabila nilai sig. deviation from linearity > 0,05, maka terdapat hubungan 

yang linier antara variabel bebas dan variabel terikat. Namun, apabila nilai sig. deviation from linearity 

< 0,05, maka tidak terdapat hubungan yang linier antara variabel bebas dan variabel terikat. Tabel 2 

merupakan hasil perhitungan uji linearitas menggunakan SPSS versi 23.  

 

Tabel 2 Hasil Uji Linearitas 

Sampel Penelitian Sig. deviation from 

linearity 

Keterangan 

Kelas kontrol 0,136 Terdapat hubungan yang linier 

antara variabel bebas dan variabel 

terikat 

Kelas eksperimen 0,303 Terdapat hubungan yang linier 

antara variabel bebas dan variabel 

terikat 

 

Berdasarkan Tabel 2 pada kelas kontrol didapatkan nilai sig. deviation from linearity sebesar 

0,136 dan pada kelas eksperimen didapatkan nilai sig. deviation from linearity sebesar 0,303 dimana 
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nilai 0,136 dan 0,303 lebih besar dari 0,05. Maka, dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan yang 

linier secara signifikan antara variabel Digital Marketing (X) dengan variabel Minat Berwirausaha (Y) 

baik di kelas kontrol maupun kelas eksperimen.  

 

Uji Heterokedastisitas 

Uji heterokedastisitas pada penelitian ini menggunakan teknik Glejser dengan cara hitung 

meregresikan variabel bebas dan nilai absolut residualnya. Apabila nilai sig. > 0,05, maka tidak terjadi 

heterokedastisitas dan apabila nilai sig. < 0,05, maka terjadi heterokedastisitas. Hasil uji 

heterokedastisitas dapat dilihat pada Tabel 3. 

 

Tabel 3 Hasil Uji Heterokedastisitas 

Sampel Penelitian Variabel Bebas Nilai Signifikansi Keterangan 

Kelas kontrol 

Digital Marketing 

0,692 Tidak terjadi 

heterokedastisitas 

Kelas eksperimen 0,343 Tidak terjadi 

heterokedastisitas 

 

Berdasarkan Tabel 3, pada kelas kontrol didapatkan nilai signifikansi Digital Marketing (X) 

sebesar 0,692 dan pada kelas eksperimen didapatkan nilai signifikansi sebesar 0,343 dimana nilai 0,692 

dan 0,343 > 0,05. Maka, dapat disimpulkan bahwa dalam penelitian ini tidak terjadi heterokedastisitas. 

 

Uji Hipotesis  

Analisis Regresi Linier Sederhana 

Peneliti menggunakan software SPSS versi 23 untuk melakukan perhitungan regresi linier 

sederhana. Penjabaran hasil regresi linier sederhana pada kelas kontrol dapat dilihat pada Tabel 4 dan 

pada kelas eksperimen dapat dilihat pada Tabel 6.  

 

Regresi Linier Sederhana Kelas Kontrol 

 

Tabel 4 Hasil Perhitungan Regresi Sederhana Kelas Kontrol 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.603 5.473  4.313 .000 

Digital Marketing .309 .161 .313 1.924 .063 

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha 

 

Berdasarkan hasil perhitungan SPSS pada Tabel 4, diperoleh persamaan regresi linier sederhana 

sebagai berikut. 

Y = 23,603 + 0,309X 

Dengan keterangan: 

X : Digital Marketing 

Y : Minat Berwirausaha 

Hal ini dapat diartikan nilai konstanta sebesar 23,603 menunjukkan bahwa saat digital marketing (X) 

bernilai 0, maka minat berwirausaha (Y) tetap memiliki nilai 23,603 dengan besar koefisien regresi 

adalah 0,309 dimana jika digital marketing ditingkatkan sebesar satu satuan, maka minat berwirausaha 

akan meningkat sebesar 0,309 satuan. 
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Berpedoman pada Tabel 4, diketahui bahwa nilai signifikan pada kelas kontrol sebesar 0,063 

dimana 0,063 > 0,05, sehingga H0 diterima dan H1 ditolak atau dapat diartikan bahwa penerapan digital 

marketing (X) tidak berpengaruh terhadap minat berwirausaha siswa (Y). Hasil koefisien determinasi 

pada kelas kontrol dapat dilihat pada Tabel 5. 

Tabel 5 Hasil Koefisien Determinasi Kelas Kontrol 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .313a .098 .072 3.186 

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing 

 

Pada Tabel 5 didapatkan nilai koefisien determinasi sebesar 9,8%. Sehingga, dapat disimpulkan 

bahwa variabel digital marketing berkontribusi sebesar 9,8% terhadap variabel minat berwirausaha dan 

sisanya yaitu sebesar 90,2% disebabkan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti. 

Regresi Linier Sederhana Kelas Eksperimen 

Tabel 6 Hasil Perhitungan Regresi Sederhana Kelas Eksperimen 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 21.325 4.911  4.343 .000 

Digital Marketing .406 .134 .460 3.025 .005 

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha 

 

Berdasarkan hasil perhitungan SPSS pada Tabel 6, diperoleh persamaan regresi linier sederhana 

sebagai berikut. 

Y  = 21,325 + 0,406X 

Dengan keterangan: 

X : Digital Marketing 

Y : Minat Berwirausaha 

Hal ini dapat diartikan nilai konstanta sebesar 21,325 menunjukkan bahwa saat digital marketing (X) 

bernilai 0, maka minat berwirausaha (Y) tetap memiliki nilai 21,325 dengan besar koefisien regresi 

adalah 0,406 dimana jika digital marketing ditingkatkan sebesar satu satuan, maka minat berwirausaha 

akan meningkat sebesar 0,406 satuan.  

Berpedoman pada Tabel 6, diketahui bahwa nilai signifikan pada kelas eksperimen sebesar 

0,005 dimana 0,005 < 0,05, sehingga H0 ditolak dan H1 diterima. Artinya yaitu penerapan digital 

marketing (X) berpengaruh terhadap minat berwirausaha siswa (Y). Hasil koefisien determinasi pada 

kelas eksperimen dapat dilihat pada Tabel 7. 

Tabel 7 Hasil Koefisien Determinasi Kelas Eksperimen 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .460a .212 .189 2.805 

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing 

 

Pada Tabel 7 didapatkan nilai koefisien determinasi sebesar 21,2%. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa variabel digital marketing berkontribusi sebesar 21,2% terhadap variabel minat 

berwirausaha dan sisanya yaitu sebesar 78,8% disebabkan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti oleh 

peneliti. 



Ekarini, Idamawarti, Kuswanto. Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 
Siswa Kelas XI PPLG 

JPEK, Vol. 8, No. 2 Agustus 2024.     •      6 
 

 

Pembahasan   

Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 

Siswa Kelas XI PPLG 1 sebagai Kelas Kontrol 

Dalam penelitian ini, XI PPLG 1 dengan jumlah 36 siswa berperan sebagai kelas kontrol 

dimana kelas kontrol tidak mendapatkan praktik penerapan digital marketing. Berdasarkan hasil 

perhitungan data pada uji regresi linier sederhana yang telah dilakukan, diperoleh nilai signifikansi 

variabel digital marketing sebesar 0,063 dimana 0,063 > 0,05, sehingga H0 diterima dan H1 ditolak atau 

dapat disimpulkan bahwa penerapan digital marketing tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat berwirausaha siswa. 

Tidak adanya penerapan digital marketing secara tidak langsung berpengaruh terhadap 

pemahaman siswa dalam memaksimalkan peran sosial media di era digitalisasi sehingga berdampak 

pada minat siswa dalam berwirausaha. Hasil penelitian ini selaras dengan pernyataan Gultom (2021) 

yang menyebutkan bahwa kurangnya pemahaman siswa mengenai hal-hal penunjang kewirausahaan 

dapat menurunkan minat siswa untuk terjun dalam dunia wirausaha. 

Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 

Siswa Kelas XI PPLG 2 sebagai Kelas Eksperimen 

Dalam penelitian ini, XI PPLG 2 dengan jumlah 36 siswa berperan sebagai kelas eksperimen 

dimana kelas ekperimen mendapatkan praktik penerapan digital marketing. Berdasarkan hasil 

perhitungan data pada uji regresi linier sederhana yang telah dilakukan, diperoleh nilai signifikansi 

variabel digital marketing 0,005 dimana 0,005 < 0,05, maka H0 diterima dan H1 ditolak. Sehingga dapat 

ditarik kesimpulan bahwa penerapan digital marketing berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

berwirausaha siswa.  

Digital marketing merupakan aktivitas pemasaran yang bertujuan untuk mempromosikan dan 

memasarkan suatu produk atau jasa dengan memanfaatkan media digital (Setyaningsih & Sukardi, 

2020). Besarnya manfaat dan kemudahan dalam memasarkan dan mempromosikan produk maupun jasa 

dengan memanfaatkan digital marketing dapat meningkatkan minat berwirausaha (Prawita & Cahya, 

2022). 

 

Pendapat Prawita & Cahya (2022) selaras dengan hasil penelitian Istiqomah (2021) yang 

menyebutkan bahwa digital marketing berpengaruh secara signifikasi terhadap minat berwirausaha. 

Pendapat serupa juga dikemukakan oleh Setyaningsih & Sukardi (2020), dimana dalam penelitian yang 

mereka lakukan, disimpulkan bahwa digital marketing berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

berwirausaha. 

 

KESIMPULAN 

 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijabarkan, didapatkan kesimpulan sebagai berikut. 

Pada kelas kontrol didapatkan hasil nilai signifikansi sebesar 0,063, sehingga tidak terdapat 

pengaruh antara penerapan digital marketing dengan minat berwirausaha siswa kelas XI 

PPLG 1 SMK Negeri 8 Semarang sebagai kelas kontrol dan pada kelas ekperimen didapatkan 

hasil nilai signifikansi sebesar 0,005, sehingga terdapat pengaruh antara penerapan digital marketing 

dengan minat berwirausaha siswa kelas XI PPLG 2 SMK Negeri 8 Semarang sebagai kelas 

eksperimen. 

.  
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Abstract  

This study aims to analyze the impact of digital marketing educational media 

on students' entrepreneurial interest. It uses a quantitative approach with an 

experimental research type and a Quasi Experiment design with a Pretest-

Posttest Control Group Design format. The sample consists of 36 students 

from class XI PPLG 1 as the control group and 36 students from class XI 

PPLG 2 as the experimental group. The results from the simple linear 

regression test show a significance value of 0.063 for the control group and 

0.005 for the experimental group, with 0.063 > 0.05 and 0.005 < 0.05. 

Therefore, in the control group, H0 is accepted and H1 is rejected, indicating 

no effect of digital marketing implementation on students' entrepreneurial 

interest. In contrast, in the experimental group, H0 is rejected and H1 is 

accepted, demonstrating an effect of digital marketing implementation on 

students entrepreneurial interest. 

 

Kata Kunci:  

Digital Marketing; 

Minat Berwirausaha; 

Media Pembelajaran. 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak media pembelajaran 

digital marketing terhadap minat berwirausaha peserta didik. Pendekatan yang 

digunakan adalah kuantitatif dengan jenis penelitian eksperimen, serta desain 

penelitian Quasi Experiment dengan format Pretest-Posttest Control Group 

Design. Sampel penelitian terdiri dari 36 peserta didik kelas XI PPLG 1 

sebagai kelas kontrol dan 36 peserta didik kelas XI PPLG 2 sebagai kelas 

eksperimen. Hasil perhitungan uji regresi linier sederhana menunjukkan nilai 

signifikansi sebesar 0,063 untuk kelas kontrol dan 0,005 untuk kelas 

eksperimen, di mana 0,063 > 0,05 dan 0,005 < 0,05. Dengan demikian, pada 

kelas kontrol, H0 diterima dan H1 ditolak, yang berarti tidak terdapat pengaruh 

penerapan digital marketing terhadap minat berwirausaha peserta didik. 

Sebaliknya, pada kelas eksperimen, H0 ditolak dan H1 diterima, menunjukkan 

adanya pengaruh antara penerapan digital marketing dan minat berwirausaha 

peserta didik. 
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PENDAHULUAN 

 

Zaman modern seperti saat ini pastilah dibersamai dengan tumbuh kembang teknologi. Menurut 

(Suseno et al., 2022), perkembangan ini secara tidak langsung memaksa seseorang untuk mampu 

berinteraksi dengan internet karena hampir semua aktivitas berhubungan dengan internet. Selain 

internet, perkembangan teknologi juga mengarahkan pada digitalisasi (Dewi et al., 2022). Kemajuan 

digitalisasi kini mulai memasuki sektor ekonomi, sehingga pelaku usaha perlu menyesuaikan diri 

dengan tren digitalisasi melalui berbagai perubahan, seperti beralihnya dari model pemasaran 

tradisional ke model pemasaran kekinian (digital marketing) (Febriyantoro & Arisandi, 2018). Digital 

marketing adalah kunci dari sebuah bisnis dalam mengambil keputusan bisnis yang dimulainya dari 

tahapan pengembangan produk, kemudian penetapan harga, hubungan masyarakat, selain itu juga 

perekrutan (Kingsnorth, 2022). 

Melihat adanya peluang dari pengimplementasian digital marketing, diharapkan dapat 

menumbuhkan minat berwirausaha para siswa SMK. Menurut (Kurniawati, 2019), minat berwirausaha 

merujuk pada ketertarikan dan kesanggupan individu dalam mengejar ide-ide untuk bekerja guna 

memenuhi kebutuhan hidup, yang mencakup sikap percaya diri, kreativitas, inovasi, serta keterampilan 

dan kemampuan.. Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) / Sekolah Menengah Vokasional merupakan 

lembaga pendidikan kejuruan yang menawarkan latihan kecakapan atau keterampilan sehingga sangat 

tepat untuk menumbuhkan ketertarikan untuk berwirausaha karena SMK berperan dalam 

mempersiapkan SDM yang unggul dan siap terjun di dunia kerja baik sebagai pekerja maupun 

wirausahawan (Setiawan, 2020). Berdasarkan penelitian (Prabawati, 2019), disebutkan bahwa jebolan 

SMK yang dipersiapkan untuk terjun langsung bekerja hanya berfokus mencari pekerjaan bukan 

membuka suatu usaha yang dapat menjadi lapangan pekerjaan setidaknya untuk dirinya sendiri. 

Berdasarkan (Badan Pusat Statistik, 2022), lulusan SMK menyumbang angka tertinggi dalam Tingkat 

Pengangguran Terbuka (TPT) sebesar 9,42%. Hal ini membuktikan bahwa SMK belum berperan penuh 

dalam memaksimalkan sumber daya lulusan untuk menekan angka pengangguran.  

Saat melakukan observasi lapangan di SMKN 8 Semarang khususnya jurusan Pengembangan 

Perangkat Lunak dan Gim (PPLG), mata pelajaran PKK lebih berfokus kepada produk yang dihasilkan 

dan kurang memperhatikan bidang pemasaran. Berdasarkan data yang diperoleh dalam waktu 3 bulan 

(Juli-September), kelas XI PPLG 1 memproduksi 210 barang dengan total produk yang terjual sebesar 

92 produk dan yang tidak terjual sebanyak 118 produk. Hal ini selaras dengan penelitian (Wasesa et al., 

2022) yang berjudul “Pelatihan Digital marketing sebagai Penunjang Kewirausahaan Siswa SMKN 7 

Surabaya”. Dalam penelitian tersebut, dikemukakan bahwa kewirausahaan yang diajarkan sekolah 

hanya berfokus kepada hasil produk inovatif, tidak diajarkan cara pemasaran produk hingga 

mengembangkan pasar yang berhasil diciptakan. Selain itu, para siswa juga kurang memanfaatkan 

teknologi yang ada. 

Berdasarkan data kelulusan SMKN 8 Semarang tahun 2020, lulusan yang terjun menjadi 

wirausahawan sejumlah 41 lulusan dengan persentase 10% dan mengalami penurunan di tahun 2021 

menjadi 13 lulusan dengan persentase 3%. Hal serupa juga terjadi di jurusan Rekayasa Perangkat 

Lunak. Lulusan RPL di tahun 2020 menyumbang 12 lulusan dengan persentase 0,029%, tetapi di tahun 

2021 jumlah tersebut turun menjadi 4 lulusan dengan persentase 0.009%. Berdasarkan data tersebut, 

diketahui bahwa lulusan jurusan RPL yang menjadi wirausahawan turun sebesar 0,69%. Hal ini 

dikarenakan kurangnya pemahaman siswa mengenai perencanaan, pemasaran, dan pemanfaatan sosial 

media. Kurangnya pemahaman siswa mengenai hal-hal penunjang kewirausahaan, secara tidak 

langsung menurunkan minat mereka untuk terjun berwirausaha (Gultom, 2021). 
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METODE 

 

Penelitian ini mengimplementasikan pendekatan penelitian kuantitatif yang menggunakan 

metode eksperimen. Desain eksperimen yang dipilih yaikni Quasi Experiment (Eksperimen Semu) yaitu 

rancangan dengan melibatkan kegiatan Pretest-Posttest Control Group Design. Populasi penelitian ini 

melibatkan seluruh siswa kelas XI Jurusan Pengembangan Perangkat Lunak dan Gim SMK Negeri 8 

Semarang yang berjumlah 108 siswa. Pada penelitian ini, sampel dipilih dengan teknik probability 

sampling yaitu cluster random sampling. Teknik ini adalah metode pengambilan sampel di mana 

populasi terdiri dari kelompok-kelompok individu atau kluster, bukan dari individu-individu secara 

terpisah. Cluster random sampling dipilih karena peneliti melakukan pengacakan sampel dari populasi 

yang besar, dengan demikian populasi dipilih mengacu pada kelompok atau kelas (Mahendra et al., 

2020). Berdasarkan teknik sampling tersebut, didapatkan sampel penelitian yang terpilih secara random 

yaitu Kelas XI PPLG 1 sejumlah 36 siswa menjadi kelas kontrol dan XI PPLG 2 sejumlah 36 siswa 

menjadi kelas eksperimen. Oleh karena itu, jumlah keseluruhan sampel pada penelitian ini sebanyak 72 

siswa. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan angket dan tes. Terdapat 2 angket 

yang digunakan yaitu angket digital marketing dengan empat indikator (incentive program, site design, 

cost, interactive) (Khoziyah & Lubis, 2021) dan angket minat berwirausaha dengan empat indikator 

(keinginan menjadi pemimpin, tantangan pribadi, fleksibiltas, keuntungan) (Mulyandi & Puspitasari, 

2018). Bentuk tes yang digunakan yaitu pilihan ganda berjumlah 40 soal yang akan diujicobakan kepada 

non sampel terlebih dahulu. Setelah proses uji coba selesai, didapatkan total 15 pertanyaan yang layak 

diberikan kepada sampel penelitian.  

 

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

 

Hasil 

Uji Normalitas 

Peneliti memanfaatkan software SPSS versi 23 untuk melaksanakan uji normalitas dengan 

metode Kolmogorov-Smirnov, data berdistribusi normal jika memiliki nilai signifikansi lebih dari 0,05. 

Hasil uji normalitas untuk kelas kontrol dan kelas eksperimen dapat ditemukan pada Tabel 1. 

Tabel 1 Hasil Uji Normalitas 

Sampel Penelitian Jumlah Sampel 

Penelitian 

Nilai 

Signifikansi 

Keterangan 

Kelas kontrol 36 0,200 Berdistribusi Normal 

Kelas eksperimen 36 0,200 Berdistribusi Normal 

 

Menurut hasil pada Tabel 1, nilai signifikansi untuk kelas kontrol dan kelas eksperimen masing-

masing adalah 0,200, yang mana lebih besar dari 0,05. Hasil tersebut menunjukkan bahwa data di kedua 

kelas, baik kontrol maupun eksperimen, berdistribusi normal. 

Uji Linearitas 

Uji linearitas digunakan untuk menentukan apakah terdapat hubungan linier antara digital 

marketing dan minat berwirausaha. Apabila nilai signifikansi deviation from linearity lebih dari 0,05, 

maka dinyatakan bahwa terdapat hubungan linier antara digital marketing dan minat berwirausaha. 

Sebaliknya, jika nilai signifikansi deviation from linearity kurang dari 0,05, maka dinyatakan tidak 
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terdapat hubungan linier antara digital marketing dan minat berwirausaha. Tabel 2 menunjukkan hasil 

uji linearitas yang dihitung menggunakan SPSS versi 23.  

 

 

Tabel 2 Hasil Uji Linearitas 

Sampel Penelitian Sig. deviation from 

linearity 

Keterangan 

Kelas kontrol 0,136 Terdapat hubungan yang linier 

antara digital marketing dan minat 

berwirausaha 

Kelas eksperimen 0,303 Terdapat hubungan yang linier 

antara digital marketing dan minat 

berwirausaha 

 

Berdasarkan Tabel 2, nilai signifikansi deviation from linearity untuk kelas kontrol adalah 

0,136 dan untuk kelas eksperimen adalah 0,303, kedua nilai signifikansi tersebut menunjukkan nilai 

yang lebih besar dari 0,05. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa terdapat hubungan linier yang 

signifikan antara variabel Digital Marketing (X) dan variabel Minat Berwirausaha (Y) di kedua kelas, 

baik kontrol maupun eksperimen.  

 

Uji Heterokedastisitas 

Uji heteroskedastisitas menerapkan teknik Glejser di mana variabel bebas diregresikan 

terhadap nilai absolut dari residualnya. Jika nilai signifikansi lebih dari 0,05, dinyatakan tidak terjadi 

heteroskedastisitas, sedangkan jika nilai signifikansi kurang dari 0,05, dinyatakan terjadi 

heteroskedastisitas. Hasil pengujian menunjukkan heteroskedastisitas yang dapat dilihat pada Tabel 3. 

 

Tabel 3 Hasil Uji Heterokedastisitas 

Sampel Penelitian Variabel Bebas Nilai Signifikansi Keterangan 

Kelas kontrol 

Digital Marketing 

0,692 Tidak terjadi 

heterokedastisitas 

Kelas eksperimen 0,343 Tidak terjadi 

heterokedastisitas 

 

Dilihat pada Tabel 3, nilai signifikansi untuk Digital Marketing (X) pada kelas kontrol yakni 

0,692 dan pada kelas eksperimen yakni 0,343, kedua nilai tersebut dinyatakan lebih besar dari 0,05. 

Dengan demikian, penelitian ini dinyatakan tidak menunjukkan adanya heteroskedastisitas. 

 

Uji Hipotesis  

Analisis Regresi Linier Sederhana 

Peneliti menggunakan software SPSS versi 23 untuk melakukan perhitungan regresi linier 

sederhana. Hasil pengujian regresi linier sederhana untuk kelas kontrol tercantum di Tabel 4, sedangkan 

hasil untuk kelas eksperimen dapat ditemukan di Tabel 6.  
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Regresi Linier Sederhana Kelas Kontrol 

 

Tabel 4 Hasil Perhitungan Regresi Sederhana Kelas Kontrol 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 23.603 5.473  4.313 .000 

Digital Marketing .309 .161 .313 1.924 .063 

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha 

 

Melihat dari hasil perhitungan SPSS pada Tabel 4, didapatkan formula regresi linier sederhana 

sebagai berikut. 

Y = 23,603 + 0,309X 

Dengan keterangan: 

X : Digital Marketing 

Y : Minat Berwirausaha 

Hal ini dapat diartikan nilai konstanta sebesar 23,603 menunjukkan bahwa saat digital marketing (X) 

bernilai 0, maka minat berwirausaha (Y) tetap memiliki nilai 23,603 dengan besar koefisien regresi 

adalah 0,309 dimana jika digital marketing dinaikkan sebesar satu satuan, maka minat berwirausaha 

akan berbanding lurus sebesar 0,309 satuan. 

Mengacu pada Tabel 4, menunjukkan hasil formulasi nilai signifikansi untuk kelas kontrol 

adalah 0,063, yang lebih besar dari 0,05. Maka disimpulkan, H0 diterima dan H1 ditolak, yang berarti 

penerapan digital marketing (X) tidak mempengaruhi minat berwirausaha siswa (Y). Hasil koefisien 

determinasi untuk kelas kontrol dapat ditemukan pada Tabel 5. 

Tabel 5 Hasil Koefisien Determinasi Kelas Kontrol 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .313a .098 .072 3.186 

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing 

 

Tabel 5 menunjukkan bahwa nilai koefisien determinasi adalah 9,8%. Artinya, variabel digital 

marketing berkontribusi sebesar 9,8% terhadap minat berwirausaha, sedangkan 90,2% sisanya 

dipengaruhi oleh beberapa variabel lain yang tidak diteliti. 

Regresi Linier Sederhana Kelas Eksperimen 

Tabel 6 Hasil Perhitungan Regresi Sederhana Kelas Eksperimen 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 21.325 4.911  4.343 .000 

Digital Marketing .406 .134 .460 3.025 .005 

a. Dependent Variable: Minat Berwirausaha 

 

 



Ekarini, Idamawarti, Kuswanto. Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 
Siswa Kelas XI PPLG 

JPEK, Vol. 8, No. 2 Agustus 2024.     •      704 
 

Berdasarkan hasil perhitungan SPSS pada Tabel 6, didapatkan formula regresi linier sederhana 

berikut. 

Y  = 21,325 + 0,406X 

Dengan keterangan: 

X : Digital Marketing 

Y : Minat Berwirausaha 

Hal ini dapat diartikan nilai konstanta sebesar 21,325 menunjukkan bahwa saat digital marketing (X) 

bernilai 0, maka minat berwirausaha (Y) tetap memiliki nilai 21,325 dengan besar koefisien regresi 

adalah 0,406 dimana jika digital marketing dinaikkan sebesar satu satuan, maka minat berwirausaha 

akan berbanding lurus sebesar 0,406 satuan.  

Berpedoman pada Tabel 6, diketahui nilai signifikan pada kelas eksperimen sebesar 0,005 

dimana 0,005 < 0,05, sehingga H0 ditolak dan H1 diterima. Artinya yaitu penerapan digital marketing 

(X) memiliki pengaruh terhadap minat berwirausaha siswa (Y). Hasil koefisien determinasi pada kelas 

eksperimen ditampilkan pada Tabel 7. 

Tabel 7 Hasil Koefisien Determinasi Kelas Eksperimen 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .460a .212 .189 2.805 

a. Predictors: (Constant), Digital Marketing 

 

Tabel 7 menunjukkan nilai koefisien determinasi sebesar 21,2%. Oleh karena itu, dapat 

disimpulkan bahwa variabel digital marketing memberikan kontribusi sebesar 21,2% terhadap minat 

berwirausaha, sementara 78,8% sisanya dipengaruhi oleh beberapa variabel lain yang tidak diteliti. 

 

Pembahasan   

Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 

Siswa Kelas XI PPLG 1 dimodelkan sebagai Kelas Kontrol 

Dalam penelitian ini, XI PPLG 1 sejumlah 36 siswa berperan untuk kelas kontrol dimana kelas 

kontrol tidak mendapatkan praktik penerapan digital marketing. Berdasarkan hasil perhitungan data 

pada pengujian regresi linier sederhana diperoleh nilai signifikansi variabel digital marketing sebesar 

0,063 dimana 0,063 > 0,05, sehingga dalam hipotensis diperoleh H0 diterima dan H1 ditolak dan 

berdasarkan hipotesis tersebut dapat dinyatakan bahwa penerapan digital marketing tidak berpengaruh 

secara signifikan terhadap minat berwirausaha siswa. 

Tidak adanya penerapan digital marketing berdasarkan hasil yang diperoleh yaitu berpengaruh 

terhadap pemahaman siswa dalam memaksimalkan peran sosial media di era digitalisasi sehingga 

berdampak pada minat siswa dalam berwirausaha. Penelitian ini menunjukkan kesesuaian dengan apa 

yang dipaparkan (Gultom, 2021) yang menyebutkan bahwa kurangnya pemahaman siswa mengenai 

hal-hal penunjang kewirausahaan dapat menurunkan minat siswa untuk terjun dalam dunia wirausaha. 

Pengaruh Penerapan Media Pembelajaran Digital Marketing Terhadap Minat Berwirausaha 

Siswa Kelas XI PPLG 2 dimodelkan Kelas Eksperimen 

Dalam penelitian ini, XI PPLG 2 berjumlah 36 siswa berperan untuk kelas eksperimen dimana 

kelas ekperimen mendapatkan praktik penerapan digital marketing. Berdasarkan hasil perhitungan data 

pada pengujian regresi linier sederhana yang menunjukkan nilai signifikansi variabel digital marketing 

sebesar 0,005 dimana 0,005 < 0,05, dinyatakan hipotesis H0 diterima dan hipotesis H1 ditolak. Sehingga 

dapat ditarik kesimpulan bahwa penerapan digital marketing memiliki pengaruh signifikan terhadap 

minat berwirausaha siswa.  
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Digital marketing merupakan aktivitas pemasaran yang bertujuan untuk mempromosikan dan 

menawarkan produk atau jasa melalui pemanfaatan media digital (Setyaningsih & Sukardi, 2020). 

Besarnya manfaat dan kemudahan dalam menawarkan dan memperkenalkan produk maupun jasa 

dengan pemanfaatan digital marketing dapat meningkatkan minat berwirausaha (Prawita & Cahya, 

2022). 

Pendapat (Prawita & Cahya, 2022) selaras dengan hasil penelitian (Istiqomah, 2021) yang 

menyebutkan bahwa minat berwirausaha berpengaruh terhadapt digital marketing secara signifikasi. 

Pendapat serupa juga dikemukakan oleh (Setyaningsih & Sukardi, 2020), dimana dalam penelitian yang 

mereka lakukan, disimpulkan bahwa digital marketing berpengaruh secara signifikan terhadap minat 

berwirausaha. 

 

 

 

KESIMPULAN 

 

Berdasarkan pemaparan hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa pada kelas kontrol 

menunjukkan bahwa tidak ada pengaruh antara penerapan digital marketing dan minat berwirausaha 

siswa kelas XI PPLG 1 SMK Negeri 8 Semarang. Sementara itu, pada kelas eksperimen menunjukkan 

adanya pengaruh antara penerapan digital marketing dan minat berwirausaha pada siswa kelas XI PPLG 

2 SMK Negeri 8 Semarang. 
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