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MOTO DAN PERSEMBAHAN 

Moto  

“Lawan rasa malasmu, ingat kembali tujuanmu karna banyak harapan 

menantimu”- Deri Muhamad Rojikin. 

Persembahan 

Tesis ini saya persembahkan untuk : 

1. Bapak dan ibu beserta keluarga saya 

2. Sekolah Pascasarjana Universitas Negeri Semarang khususnya Program 

Studi Pendidikan Olahraga 

3. Teman-teman seperjuangan pascasarjana Program Studi Pendidikan 

Olahraga Pascasarjana Universitas Negeri Semarang. 

4. Kabupaten Kuningan Jawa Barat 
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ABSTRAK 

Deri Muhamad Rojikin. Pengembangan Media Pemasaran Terhadap 

Peningkatan Minat Wisata Olahraga Di Kabupaten Kuningan. Tesis. Program 

Studi Pendidikan Olahraga, Pascasarjana Universitas Negeri Semarang, 2023. 

Pembimbing I : Dr. Mugiyo Hartono, M.Pd. Pembimbing II : Dr. Bambang 

Priyono, M.Pd. 

Kata kunci : Media, Pemasaran, Wisata, Olahraga 

Penelitian ini bertujuan menghasilkan produk media pemasaran berbasis 

media sosial Instagram yang sesuai untuk peningkatan minat wisata olahraga di 

Kabupaten Kuningan. Menguji kelayakan produk media pemasaran berbasis 

media sosial Instagram yang sesuai untuk peningkatan minat wisata olahraga di 

Kabupaten Kuningan. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian dan 

pengembangan dengan 10 langkah penelitian. Jenis data yang diperoleh selama 

proses pengembangan terdiri yaitu data kuantitatif dan data kualitatif. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini berupa angket, 

wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Penelitian ini menghasilkan media pengembangan pemasaran wisata 

olahraga di Kabupaten Kuningan terhadap minat wisata olahraga di Kabupaten 

Kuningan yang di gunakan sebagai layanan informasi interaktif mengenai wisata 

olahraga di Kabupaten Kuningan. 

Simpulan produk pengembangan media pemasaran wisata olahraga di 

Kabupaten Kuningan telah dihasilkan yang sesuai untuk peningkatan minat wisata 

olahraga, Media pengembangan wisata olahraga di Kabupaten kuningan layak 

digunakan sebagai media pemasaran wisata olahraga di Kabupaten Kuningan 

berdasarakan validasi oleh ahli media, ahli pemasaran, dan ahli wisata dengan 

hasil layak dan uji skala kecil sebanyak 30 responden dengan kriteria baik dan uji 

skala besar sebanyak 100 responden dengan kriteria baik. 
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ABSTRACK 

Deri Muhamad Rojikin. Development of Marketing Media for Increasing Interest 

in Sports Tourism in Kuningan Regency. Thesis. Sports Education Study Program, 

Postgraduate Program, Semarang State University, 2023. Supervisor I : Dr. 

Mugiyo Hartono, M.Pd. Advisor II : Dr. Bambang Priyono, M.Pd. 

Keyword: Media, Marketing, Tourism, Sports 

This study aims to produce marketing media products based on Instagram 

social media that are suitable for increasing interest in sports tourism in Kuningan 

Regency. Testing the feasibility of Instagram social media-based marketing media 

products that are suitable for increasing interest in sports tourism in Kuningan 

Regency. 

The research method used is the research and development method with 

10 research steps. The types of data obtained during the development process 

consist of quantitative data and qualitative data. Data collection techniques used in 

this study were questionnaires, interviews, observation and documentation 

This research produces a development media for sports tourism marketing 

in Kuningan Regency towards sports tourism interest in Kuningan Regency which 

is used as an interactive information service about sports tourism in Kuningan 

Regency 

In conclusion, the product development of sports tourism marketing media 

in Kuningan Regency has been produced which is suitable for increasing interest 

in sports tourism. Sports tourism development media in Kuningan Regency is 

suitable for use as a marketing media for sports tourism in Kuningan Regency 

based on validation by media experts, marketing experts, and tourism experts with 

decent results and a small-scale test of 30 respondents with good criteria and a 

large-scale test of 100 respondents with good criteria. 
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PRAKATA  

Segala puji dan syukur kehadirat Allah SWT. Yang telah melimpahkan 

rahmat-Nya. Berkat karunia-Nya, peneliti dapat menyelesaikan tesis yang 

berjudul “ Pengembangan Media Pemasaran terhadap Peningkatan Minat Wisata 

Olahraga di Kabupaten Kuningan”.  Tesis ini disusun sebagai salah satu 

persyaratan meraih gelar Magister Pendidikan pada Program Studi Pendidikan 

Olahraga Pascasarjana Universitas Negeri Semarang. 

Penelitian ini dapat diselesaikan berkat bantuan dari berbagai pihak. Oleh 

karena itu, peneliti menyampaikan ucapan terimakasih dan penghargaan setinggi-

tinggi nya kepada pihak-pihak yang telah membantu penyelesaian pembuatan 

tesis ini. Ucapan terimakasih peneliti sampaikan pertama kali kepada para 

pembimbing : Dr. Mugiyo Hartono, M. Pd. (Pembimbing I) dan Dr. Bambang 

Priyono, M. Pd. (Pembimbing II). 

Ucapan terimakasih peneliti sampaikan juga kepada semua pihak yang 

telah membantu selama proses penyelesaian studi, di antaranya :  

1. Direksi Pascasarjana Unnes, yang telah memberikan kesempatan serta 

arahan selama pendidikan, penelitian, dan penulisan tesis ini. 

2. Koordinator Program Studi dan Sekretaris Program Studi Pendidikan 

Olahraga Pascasarjana Unnes yang telah memberikan kesempatan dan 

arahan dalam penulisan tesis ini. 
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3. Bapak dan Ibu dosen Pascasarjana Unnes, yang telah banyak memberikan 

bimbingan dan ilmu kepada peneliti selama menempuh pendidikan. 

4. Teman-teman mahasiswa Program Studi Pendidikan Olahraga 

Pascasarjana Unnes angkatan 2021. 

5. Kedua orangtua yang telah membiayai dan mendoakan sehingga 

terselesaikannya tesis ini. 

6. Semua pihak yang membantu namun tidak bisa disebutkan namanya satu 

persatu. 

Peneliti sadar bahwa dalam tesis ini mungkin masih terdapat kekurangan, 

baik isi maupun tulisan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang bersifat 

membangun dari semua pihak sangat peneliti harapkan. Semoga tesis ini 

bermanfaat dan merupakan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan. 

 

Semarang, 28 Agustus 2023 

 

 

Deri Muhamad Rojikin 
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