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SARI 

Mutia Septiana Andriani. 2020. Perancangan Ulang Identitas Visual dan Aplikasinya 

Pada Media Promosi Thana Hijab and Scarf Semarang. Proyek Studi, Jurusan Seni 

Rupa, Fakultas Bahasa dan Seni, Universitas Negeri Semarang. Pembimbing I Rahina 

Nugrahani S.Sn, M.Ds. 

Kata Kunci : Identitas Visual, Media Promosi, Hijab, Desain. 

Identitas sebuah perusahaan merupakan suatu hal yang terpenting, karena identitas 

adalah sebagai penanda dan pembeda dengan perusahaan lain. Thana Hijab and Scarf 

merupakan sebuah brand hijab baru yang memproduksi dan menjual busana muslim 

modern untuk wanita muslimah. Usaha ini menjalankan promosi utama yang digunakan 

masih mengandalkan strategi promosi dari mulut ke mulut dan event bazar. Pemilik 

menyampaikan promosi yang dijalankan masih kurang efektif. Oleh karena itu, identitas 

visual yang mencakup simbol, tipography yang diaplikasikan pada media promosi 

menjadi media yang efektif untuk menguatkan citra produk agar brand tersebut 

memiliki daya saing terhadap usaha hijab yang sama. 

Perancangan ulang identitas visual ini melalui beberapa tahap berkarya dengan 

urutan : pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Pemilihan media dalam 

perancangan ini disesuaikan dengan kebutuhan dan anggaran biaya pengeluaran instansi. 

Konsep perancangan Thana Hijab and Scarf adalah simpel, islami, elegant yang dapat 

membuat orang tertarik sesuai citra produk yang ingin ditampilkan. Berdasarkan analisis 

tersebut, maka desain yang akan dirancang adalah logo, packaging, brosur, leaflet, x 

banner, seragam karyawan, stationary, merchandise, dan media sosial. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

1.1.1 Alasan Pemilihan Tema 

Indonesia merupakan sebuah negara yang mayoritas penduduknya beragama Islam. 

Didalam agama Islam, sebagai seorang wanita diwajibkan untuk menutup auratnya 

dengan menggunakan hijab. Sebagai sebuah identitas muslimah hijab, kerudung, 

atau jilbab sudah menjadi sebuah trend. Hijab sekarang ini menjadi sebuah mode 

bagi wanita muslimah dari berbagai kalangan seperti pelajar dan mahasiswa yang 

menjadi perintis. Hijab sebagai salah satu busana muslim yang sudah diterima oleh 

masyarakat. Perkembangan trend hijab dengan berbagai macam model, gaya, dan 

bahan mendorong perempuan muslim menjadikan hijab sebagai bagian dari pakaian 

sehari-hari. Setiap muslimah dapat leluasa memilih model dan bahan hijab yang 

ingin dipakai. Berbagai macam model hijab dapat ditemui di berbagai tempat 

seperti mall, pasar tradisional, toko baju, dan lainnya. 

Semakin banyaknya minat perempuan akan hijab menjadikan hijab sebagai salah 

satu bisnis yang sangat menjanjikan di Indonesia. Sebagai contoh, munculnya 

desainer hijab dan merk hijab yang semakin banyak baik dari kalangan artis 

maupun desainer menjadikan hijab sebagai sebuah trend fashion. Sebagai contoh 

bisnis hijab terkemuka yang ada di Indonesia ialah Zoya, Rabbani, Alur Cerita, 

Elzatta Hijab, dan lainnya.  

Pemakaian hijab di Indonesia mengalami perkembangan yang sangat pesat. 

Sebelumnya pada era 90 an hijab diintrepetasikan sebagai selendang yang berada di 

atas kepala dan menjadi penutup kepala. Pada akhir era 90 an hijab segi empat 

menjadi style. Hingga pada awal era 2000 an hijab ikat menjadi bagian dari 

perkembangan hijab style di Indonesia (Cornelawati, 2017). Perkembangan hijab di 

Indonesia menjadikan banyak bermunculnya sebuah komunitas yang disebut 

hijabers community. Hadirnya komunitas hijab tersebut memberikan sebuah warna 
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baru dalam dunia fashion hijab di Indonesia, mulai dari motif, warna, dan style yang 

membuat pandangan baru dalam masyarakat untuk bisa tampil stylish dan 

fashionable namun tetap mengikuti kaidah syar’i.  

Salah satu bisnis hijab yang saat ini sedang berkembang di Kota Semarang ialah 

Thana Hijab and Scarf. Thana Hijab and Scarf merupakan sebuah butik hijab dan 

scarf yang beralamatkan di Ruko Mall Ciputra Lantai 1 Blok C No.7 (Kanaka Kids) 

Semarang dan sebuah kantor yang terletak di jalan Perumahan Jasmine Park Blok 

J20 No.12, Plamongan Indah, Semarang. Thana Hijab and Scarf memiliki desain 

model hijab eksklusif (limited edition) dan ditujukan untuk kalangan menengah ke 

atas. Usaha ini dimulai sejak 2019 yang baru saja berdiri dan dikelola oleh ibu 

Desha Dihasta K.P. 

Berdasarkan keterangan pemilik melalui wawancara yang dilakukan pada 

tanggal 27 September 2019 pukul 14:13 WIB, ibu Desha memiliki ambisi untuk 

memperluas jaringan bisnisnya agar menjadi lebih baik lagi. Oleh karena itu, 

dibutuhkan strategi promosi yang bagus dan mengembangkan identitas visual yang 

dapat diwujudkan oleh desainer. 

Banyak usaha yang sadar akan pentingnya memiliki sebuah identitas visual yang 

menarik agar selalu diingat. Banyaknya persaingan membuat identitas visual 

menjadi sebuah ciri yang harus menonjol dari sebuah identitas perusahaan. Thana 

Hijab and Scarf memiliki sebuah logo perusahaan sebagai identitas visualnya. 

Namun, berdasarkan keterangan pemilikinya, dibutuhkan sebuah logo baru yang 

mampu mempertahankan citra produk. 

Berdasarkan paparan yang dijelaskan diatas, dibutuhkan perancangan ulang 

identitas visual serta media promosi baru yang mencerminkan karakteristik, agar 

usaha tersebut dapat berkembang lebih maju dan semakin dikenal serta diakui oleh 

masyarakat.  
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1.1.2 Alasan Pemilihan Jenis Karya 

Thana Hijab and Scarf merupakan sebuah usaha butik hijab yang baru saja berdiri. 

Di era digital saat ini identitas visual dan media promosi sangatlah penting untuk 

memperkenalkan usaha yang sedang dijalani. Thana Hijab and Scarf selama ini 

menjalankan promosi utama yang digunakan masih mengandalkan strategi promosi 

dari mulut ke mulut dan event bazar. Ada pula media promosi yang digunakan 

melalui aplikasi media sosial, diantaranya seperti Instagram, WhatsApp, dan 

lainnya. Bagi pemilik usaha Thana Hijab and Scarf, melayani pelanggan dengan 

sebaik-baiknya baik secara online maupun offline adalah sebuah promosi yang baik 

dan kuat, yang nantinya meningkatkan kepuasan dan kepercayaan pelayanan yang 

tentunya akan berdampak positif bagi brand. Dengan demikian pelanggan tidak 

akan segan untuk merekomendasikan produk hijab Thana and Scarf kepada 

pelanggan lain. 

Akan tetapi, pemilik menyampaikan promosi yang dijalankan masih kurang 

efektif. Oleh karena itu, identitas visual yang mencakup simbol atau piktografi, 

tipography yang diaplikasikan pada media promosi menjadi media yang efektif 

untuk menguatkan citra produk.  

Perancangan ulang identitas visual serta aplikasi pada media promosi ini 

bertujuan untuk meningkatkan citra produk agar brand tersebut memiliki daya saing 

terhadap usaha hijab yang sama. Selain itu, supaya usaha yang dijalankan oleh 

Thana Hijab and Scarf ini lebih banyak dilirik dan diminati oleh masyarakat.  

1.2 Tujuan Tugas Akhir 

Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk menghasilkan rancangan identitas visual 

yang baru untuk Thana Hijab and Scarf serta pengaplikasiannya pada media 

promosi.  
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1.3 Manfaat Tugas Akhir 

Hasil dari tugas akhir ini diharapkan dapat memberikan sebuah manfaat terhadap: 

1. Bagi Penulis 

Dengan melakukan perancangan indetitas visual dan pengaplikasiannya di media 

promosi ini, penulis dapat menambah ilmu dan meningkatkan kreativitas dalam 

berinovasi dan juga bekal ilmu untuk kedepannya. Selain itu secara tidak 

langsung penulis juga menyebarkan syiar islam yang sebagaimana diwajibkan 

dalam agama.  

2. Bagi Thana Hijab and Scarf 

Dengan adanya perancangan indetitas visual dan pengaplikasiannya di media 

promosi ini diharapkan nantinya dapat meningkatkan citra yang ingin membeli 

hijab dengan desain eksklusif (limited edition) di butik tersebut, serta 

meningkatkan kecintaan dan keimanan kepada sang Ilahi.  

3. Bagi Pembaca 

Diharapkan dengan tugas akhir ini dapat dijadikan sebagai referensi bagi 

berbagai pihak. Serta menambah pengetahuan, gambaran, dan manfaat yang 

diperoleh tentang perancangan identitas visual dan pengaplikasiannya di media 

promosi.
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BAB II 

LANDASAN KONSEPTUAL 

2.1 Identitas Visual Perusahaan 

 2.2.1    Pengertian Identitas Visual Perusahaan 

Identitas visual (Visual Indentity) adalah suatu bentuk visual dan ekspresi graphis 

dari image dan identitas suatu perusahaan. Sebagai bentuk visual, corporate identity 

menampilkan simbol yang mencerminkan image yang hendak disampaikan. 

Sebagai suatu ekspresi grafis, sebuah identitas  perusahaan dapat diciptakan dan 

mempengaruhi nasib dari perusahaan tersebut Cenadi (1999). 

Identitas adalah sebuah tanda yang terdapat pada seseorang ataupun brand 

image. Visual adalah indra penglihatan yang dapat dilihat dengan mata, seperti 

contoh logo, tipografi, warna, packaging Rustan (2009:54-55). Identitas perusahaan 

merupakan bagian dari citra perusahaan, karakteristik perusahaan, dan reputasi 

perusahaan dalam menyusun strategi yang terkait dengan konsep pemasaran Aditia 

(2017). 

Identitas visual perusahan (Corporate visual identity) merupakan suatu 

rangkaian visual yang dirancang oleh organisasi dan memproyeksikan kualitas dan 

status kepada anggota perusahaan Melewar (2005). Dapat dijelaskan bahwa suatu 

perusahaan memiliki sebuah anggota atau pembantu atasan yang memiliki tugas dan 

fungsinya masing-masing dalam perusahaan.  

Beberapa dari pernyataan diatas, dapat ditegaskan bahwa pengertian identitas 

visual perusahaan adalah  suatu hal unik yang disajikan dalam bentuk visual yang 

mencerminkan suatu citra dan image perusahaan sebagai daya tarik sehingga 

perusahaan tersebut dapat dikenal secara luas oleh masyarakat. Identitas visual 

meliputi logo, typography, gambar, kemasan (packaging), warna. 
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 2.2.2    Fungsi Identitas Visual Perusahaan 

Menurut Cenadi (1999) menyatakan bahwa selain berfungsi sebagai identitas 

perusahaan, corporate identity juga mempunyai fungsi-fungsi lain, antara lain : 

1. Sebagai Alat yang Menyatukan Strategi Perusahaan 

Sebuah corporate identity yang baik harus sejalan dengan rencana perusahaan 

tersebut. Selain itu corporate identity harus dapat dengan tepat mencerminkan 

image perusahaan melalui produk dan jasa. 

2. Sebagai Pemacu Sistem Operasional Suatu Perusahaan 

Pertanyaan pertama yang muncul dalam pembuatan corporate identity adalah 

bagaimana suatu perusahaan ingin dilihat oleh publik. Pertanyaan ini secara 

tidak langsung membuat personil-personil perusahaan tersebut berpikir dan 

mengevaluasi sistem operasional mereka selama ini. Dari sini dapat ditemukan 

kelemahan atau kesalahan yang selama ini dilakukan, sehingga tercipta tujuan 

perusahaan yang lebih baik dan mantap. 

3. Sebagai Pendiri Jaringan Network yang Baik 

Sebuah perusahaan yang berimage positif, stabil, dapat dipercaya dan 

diandalkan akan menarik perhatian para investor untuk menanamkan modal 

dalam perusahaan tersebut. 

4. Sebagai Alat Jual dan Promosi 

Perusahaan dengan image yang positif berpeluang besar untuk mengembangkan 

sayapnya dan memperkenalkan produk atau jasa baru. 
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 2.2.3    Elemen-Elemen Identitas Visual Perusahaan 

Elemen-elemen identitas visual perusahaan adalah sebagai berikut : 

 2.2.3.1    Tipografi 

 2.2.3.1.1    Pengertian Tipografi 

Tipografi adalah ilmu yang mempelajari segala sesuatu yang berkenaan dengan 

huruf, alfabet, aksara, abjad, font, atau type. Implementasinya mencakup berbagai 

media grafis, baik media cetak maupun media elektronik Lukman (2015). 

Huruf merupakan salah satu aktivitas yang sangat penting dalam kehidupan 

manusia dalam berkomunikasi baik itu dalam melakukan kegiatan belajar maupun 

bermain Sihombing (2001:2). 

Tipografi merupakan sebuah huruf yang memiliki sebuah karakteristik dengan 

nilai estetika yang dapat dijadikan sebagai sebuah logo atau merek (brand) Rustan 

(2009:78-79).  

Dari pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa tipografi merupakan sebuah 

seni menyusun huruf-huruf yang dapat dibaca di media online atau offline sebagai 

aktivitas komunikasi dan masih mempunyai nilai estetika dalam desain. 

 2.2.3.1.2    Prinsip-Prinsip Tipografi 

 Sihombing (2015:190-204) menyebutkan bahwa prinsip-prinsip dalam tipografi 

dibagi menjadi sebagai berikut : 

a. Gestalt 

Respon manusia dalam mempersepsi sebuah objek yang bentuk keseluruhannya 

diserap terlebih dahulu ketimbang melihat bagian-bagiannya. Kaidah-kaidah 

gestalt dapat dibagi menjadi dua yaitu figure gound dan perceptual grouping. 

 

Gambar 2.1. Gestalt pada tipografi 

Sumber : https://blog.cognifit.com/gestalt-theory/https://ilmunesia.com/prinsip-dasar-

dalam-perancangan-typography/ 

https://blog.cognifit.com/gestalt-theory/
https://ilmunesia.com/prinsip-dasar-dalam-perancangan-typography/
https://ilmunesia.com/prinsip-dasar-dalam-perancangan-typography/
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b. Figure Ground 

Mengacu pada hubungan antara bidang positif dan negatif. Kaidah ini 

menjelaskan bagaimana mata kita memisahkan sebuah objek dari latar 

belakangnya untuk dapat mengidentifikasi objek tersebut. 

 

Gambar 2.2. Bidang positif dan negatif 

Sumber : https://www.behance.net/gallery/44927079/Figure-Ground 

c. Simplicity (Law of Pragnanz) 

Kata pragnanz berasal dari bahas Jerman yang artinya ringkas dan bermakna. 

Seperti cara orang dalam mempresensi sebuah objek lebih memilih melihat 

bentuk-bentuk yang sederhana, jelas, teratata, dan memiliki makna.  

d. Closure 

Terjadi ketika sebuah objek terlihat tidak lengkap sehingga mata akan mengisi 

elemen-elemen bentuk yang hilang agar objek tersebut dapat teridentifikasi. 

Apabila terlalu banyak elemen yang hilang maka semakin berkurang informasi 

yang dibutuhkan, sehingga tidak akan tercapai sebuah kesatuan bentuk yang 

dapat diidetifikasi dan memiliki makna. 

 

Gambar 2.3. Closure pada kalimat sleep 

Sumber : https://id.pinterest.com/pin/353954851933564485/ 

e. Proximity 

Proximity terjadi ketika elemen-elemen bentuk ditempatkan secara berdekatan, 

maka kita akan mempersepsinya sebagai sebuah kelompok. Elemen-elemen ini 

https://www.behance.net/gallery/44927079/Figure-Ground
https://id.pinterest.com/pin/353954851933564485/
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tidak harus selalu memiliki karakter yang sama, namun, penempatan elemen-

elemen secara berdekatan erupakan kunci keberhasilan terjadinya hubungan 

proximity. Penempatan ini terbagi menjadi 4 cara yaitu close edge, touch 

overlap, dan combine 

f. Similarity 

Kaidah similarity terjadi ketika terdapat kesamaan karakteristik diantara elemen-

elemen. Semakin dekat persamaan diantara elemen-elemen tersebut maka 

semakin kuat terjadinya kaidah Similarity. Sebaliknya bila terdapat perbedaan 

diantara elemen-elemen tersebut maka akan muncul keragaman. Ada tiga jenis 

Similarity yang digunakan yaitu ukuran, warna, dan bentuk. 

 

Gambar 2.4. Similarity Bentuk 

Sumber : https://www.interaction-design.org/literature/article/the-laws-of-figure-

ground-praegnanz-closure-and-common-fate-gestalt-principles-3 

g. Continuation 

Continuation terjadi ketika mata dituntun untuk bergerak mengikuti objek ke 

sebuah arah tertentu atau hingga ke titik akhir dari kelanjutan objek tersebut. 

 

Gambar 2.5. Continuation pada tipografi  

Sumber : https://ilmunesia.com/prinsip-dasar-dalam-perancangan-typography/  

h. Focal Point 

Focal point merupakan pokok penekanan pada sebuah rancangan visual. Sebagai 

catatan dalam desain tipografi bukan merupakan keharusan untuk menciptakan 

sebuah rancangan yang berhasil. 

https://www.interaction-design.org/literature/article/the-laws-of-figure-ground-praegnanz-closure-and-common-fate-gestalt-principles-3
https://www.interaction-design.org/literature/article/the-laws-of-figure-ground-praegnanz-closure-and-common-fate-gestalt-principles-3
https://ilmunesia.com/prinsip-dasar-dalam-perancangan-typography/
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Gambar 2.6. Focal Point pada cover buku  

Sumber : https://venngage.com/blog/graphic-design-trends/ 

i. Grid System 

Sebuah grid digunakan sebagai solusi untuk mengatasi permasalahan 

penempatan elemen-elemen visual dalam sebuah ruang desain. Grid System 

digunakan sebagai perangkat untuk mempermudah penciptaan sebuah komposisi 

visual secara sistematis, baik secara horizontal maupun vertikal. 

 2.2.3.1.3    Jenis-Jenis Tipografi 

 Jenis-jenis tipografi menurut Pratama (2016) dibagi menjadi empat, yaitu sebagai 

berikut : 

a. Serif 

 

 

 

Gambar 2.7. Contoh Huruf Serif 

Keluarga font Serif lahir disekitar abad 11 dan sangat populer di kalangan 

masyarakat karena jenis font Serif biasa digunakan untuk hardcopy atau hasil  

cetak media offline, seperti buku, majalah, koran, dan sebagainya. Ciri-cirinya 

adalah memiliki sirip dibagian ujung, contohnya Times New Roman, Bodoni, 

Book Antiqua, Georgia. Huruf serif memiliki kesan feminim, klasik, lemah 

gemulai. 

b. Sans Serif 

 

 

 

Gambar 2.8. Contoh Huruf San Serif 

https://venngage.com/blog/graphic-design-trends/
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Keluarga font Sans Serif ini memiliki bentuk yang mirip dengan font Serif, yang 

membedakannya adalah jenis font ini tidak memiliki sirip karena pada dasarnya 

kata Sans berarti tanpa dalam bahasa Prancis. Jika jenis font Serif biasa 

digunakan untuk media offline, namun sebaliknya font jenis Sans Serif 

seringkali digunakan untuk media online seperti Facebook, Twitter, dan Google 

karena tampilannya nyaman dibaca dan dapat dilihat dengan jelas. Contoh font 

Sans Serif misalnya Arial, Helvetica, Futura, Verdana. Huruf sans serif 

memiliki kesan moderen, efisien, dan kontemporer. 

c. Script 

 

 

 

 

Gambar 2.9. Contoh Huruf Script 

Font Script sering disebut dengan hand writting font atau dengan kata lain font 

tulisan tangan karena bentuknya yang menyerupai goresan tangan yang 

dikerjakan dengan pena. Biasanya font jenis ini digunakan untuk desain yang  

berhubungan dengan kemewahan, misalkan undangan pernikahan atau ucapan 

selamat untuk perusahaan baru dengan hiasan bunga. Contoh font Freestyle 

Script, French Script, John Handy. Huruf script memiliki kesan mewah, 

anggun, dan personalis. 

d. Slab – Serif 

 

Gambar 2.10. Contoh Huruf Slab - Serif 

Biasa dikenal dengan nama Egyptian. Jenis font ini merupakan bagian dari jenis 

font serif, hanya saja siripnya lebih tegas dan lurus menyerupai tongkat. 

Mungkin font ini cocok digunakan untuk produk yang berhubungan dengan 

lelaki. Contoh font Rockwell, Typo Slab-Serif. Huruf slab-serif memiliki kesan 

kokoh, kuat, dan stabil. 
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e. Cursive 

 

 

 

Gambar 2.11. Contoh Huruf Cursive 

Font Cursive biasa dikenal dengan nama fantasy font. Jenis font ini merupakan 

pengembangan dari bentuk bentuk yang sudah ada dan biasa digunakan untuk 

desain yang berhubungan dengan imajinasi seperti teks pada  

komik, produk anak anak untuk menarik pehatian mereka dengan bentuknya 

yang cute, unique, dan lain-lain. Contoh font Magneto, Comic Sans MS, Joker. 

Huruf ini memiliki kesan ornamental dan dekoratif. 

 2.2.3.2    Logo 

 2.2.3.2.1    Pengertian Logo 

Healey (2012) Logo adalah berasal dari istilah Yunani logo, yang berarti kata dan 

pemikiran fungsional. Oleh karena itu, dalam beberapa hal, paradoks adalah fakta 

bahwa makna yang secara umum dikaitkan dengan istilah ini dalam bahasa Inggris 

dan dalam banyak bahasa lain adalah tanda bergambar yang umumnya disebut 

merek. 

Rustan (2009:12-13) Logo adalah penyingkatan dari logotype. Logo bisa disebut 

juga dengan elemen gambar atau simbol pada sebuah identitas visual. Oscario 

(2013) logo adalah sebuah elemen grafis berbentuk ideogram, simbol, emblem, 

ikon, tanda yang digunakan sebagai lambang sebuah brand. Dapat dikatakan lain 

bahwa logo merupakan pintu masuk yang mencerminkan sebuah brand.  

Menurut Kusrianto (2009:232) menyatakan bahwa logo (picture mark) 

merupakan identitas yang dipergunakan untuk menggambarkan citra dan karakter 

suatu lembaga atau perusahaan maupun organisasi.  

Dari pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa logo adalah sebuah simbol atau 

gambar yang memiliki nilai fungsional dan nilai estetika yang menjadi acuan 

identitas untuk suatu perusahaan. 
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2.2.3.2.2    Logotype 

Rustan (2009) Logotype merupakan sebuah elemen tulisan yang terdapat pada 

sebuah logo. Sedangkan menurut Evamy (2012:6) Logotype adalah suatu tanda 

kata, monogram, dan tanda huruf tunggal yang menjadi tempat visual, dimana 

terdapat elemen komposisi kata, karakter, bentuk huruf yang dapat mewakili dan 

membangkitkan suatu kepribadian.   

Menurut Kusrianto (2009:232) Logotype atau tanda kata (word mark) merupakan 

nama lembaga, perusahaan atau produk yang tampil dalam bentuk tulisan yang 

khusus untuk menggambarkan ciri khas secara komersial. 

Pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa logotype merupakan atribut utama 

sebagai identitas perusahaan yang berbentuk tulisan nama yang menjadi tempat 

visual.  

 

Gambar 2.12. Contoh dari Logotype 

Sumber : https://medium.com/inkbot-design/logotype-vs-logomark-1f1cfb48bd10 

Fungsi dari logotype menurut Rustan (2009:13) diantara lainnya adalah : 

a. Identitas diri, untuk membedakan dengan identitas milik orang lain. 

b. Tanda kepemilikan, untuk membedakan dengan milik orang lain. 

c. Tanda jaminan kualitas. 

d. Mencegah peniruan atau pembajakan. 

 

 

 

 

 

 

https://medium.com/inkbot-design/logotype-vs-logomark-1f1cfb48bd10
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2.2.3.2.3    Logogram  

Logogram adalah sebuah simbol tulisan yang mewakili sebuah kata atau makna 

Rustan (2009). Logogram merupakan sebuah simbol yang digunakan untuk 

mewakili identitas perusahaan atau organisasi Hakim (2016). 

 

 

 

 

 

Gambar 2.13. Contoh dari Logogram 

Sumber : http://dhanapurba19.blogspot.com/2016/03/pemahaman-logotype-dan-

logogram.html 

 2.2.3.3    Merek (Brand) 

Menurut Rustan (2009) Merk (brand) merupakan sebuah nama, tanda, atau simbol 

untuk menandai barang atau jasa dari penjual dan untuk membedakannya dari para 

pesaing. 

Menurut Direktorat Jendral Hak Kekayaan Intelektual (Dirjen HAKI) merek 

adalah suatu tanda yang berupa gambar, nama, kata, huruf-huruf, angka-angka, 

susunan warna atau kombinasi dari unsur-unsur tersebut yang memiliki daya 

pembeda dan digunakan dalam kegiatan perdagangan barang dan jasa. Sedangkan 

menurut Oscario (2013:191) brand adalah suatu aset yang tidak berwujud yang 

berupa rangkuman pengalaman terhadapt sebuah entitas.  

Dapat dijelaskan dari pernyataan ditas dapat disimpulkan bahwa merek (brand) 

merupakan tokoh utama pada sebuah identitas dalam menamakan suatu barang atau 

jasa yang akan dijual dan ditawarkan kepada masyarakat.  

 

 

 

 

http://dhanapurba19.blogspot.com/2016/03/pemahaman-logotype-dan-logogram.html
http://dhanapurba19.blogspot.com/2016/03/pemahaman-logotype-dan-logogram.html
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 2.2.3.4    Warna 

 2.2.3.4.1    Pengertian Warna 

Warna memainkan peran yang sangat besar dalam pengambilan keputusan suatu 

barang saat membeli barang dan menentukan sebuah karakter pada brand, logo, atau 

packaging Rustan (2009:72-73). Menurut Luzar (2011:2) warna adalah sifat cahaya 

yang dipancarkan atau secara psikologis dari pengalaman indra penglihatan. 

Menurut Meilani (2013:2) warna adalah estetika yang penting, karena melalui 

warna itulah kita dapat membedakan secara jelas keindahan suatu objek. Sedangkan 

menurut Adisendjaja (2003) warna adalah suatu daya tarik visual yang dapat 

digunakan di dalam dunia perdagangan, periklanan, maupun sehari-hari.  

Dapat dijelaskan dari pernyataan diatas bahwa warna merupakan suatu sifat cahaya 

yang dapat dilihat melalui indra penglihatan dan memiliki nilai estetika dan 

karakteristik saat diterapkan pada sebuah brand, logo, barang, maupun iklan.  

 2.2.3.4.2    Jenis-Jenis Warna 

Jenis-jenis warna menurut Meilani (2013) adalah sebagai berikut : 

a. Warna Komplementer 

Warna komplementer merupakan warna yang berseberangan di dalam color 

wheel memiliki sudut 180 derajat dan dua warna dengan posisi kontras. 

Komplementer menghasilkan perpaduan warna yang sangat menonjol. 

Contohnya: Merah-Hijau, Biru-Oranye, Ungu-Kuning. 

 

Gambar 2.14. Warna Komplementer  

Sumber : www.tigercolour.com  

 

 

 

http://www.tigercolour.com/
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b. Warna Analogus 

Warna analogous adalah warna yang berdekatan satu sama lain dalam lingkaran 

warna. Skema warna analogous ini sering ditemui dalam alam dan 

menyenangkan untuk dilihat. Kombinasi ini memberikan warna terang dan ceria 

sehingga warna terlihat harmonis.  

 

Gambar 2.15. Warna Analogus  

Sumber : www.tigercolour.com  

c. Warna Split Komplementer 

Memiliki skema warna yang sama seperti warna komplementer, hanya saja ada 

sedikit penambahan warna. Menggunakan formula huruf Y terbalik untuk 

mendapatkan harmonisasi warna.  

 

Gambar 2.16. Warna Split Komplementer 

Sumber : www.tigercolour.com  

 

 

 

 

 

http://www.tigercolour.com/
http://www.tigercolour.com/
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 2.2.3.5    Gambar 

Gambar merupakan sebuah elemen yang berupa infographic yang merupakan bagian 

dari identitas visual yang berfungsi memberikan informasi tambahan pada sebuah 

brand Rustan (2009:84).  

Kusrianto (2009:140) Gambar atau ilustrasi adalah seni gambar yang dimanfaatkan 

untuk memberi penjelasan atas suatu maksud atau tujuan secara visual. Dalam 

perkembangannya secara lebih lanjut tidak hanya berguna sebagai sarana pendukung 

cerita tetapi dapat juga menghiasi ruang kosong. Misalnya dalam majalah, koran, 

tabloid, dan lain-lain. Gambar atau ilustrasi bisa berbentuk macam-macam seperi 

karya seni sketsa, lukis, grafis, karikatural, image bitmap, dan foto.  

Dari pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa gambar merupakan sebuah karya 

seni berbentuk gambar, foto, grafis, lukis, karikatur, dan sketsa yang memiliki cerita 

dan makna untuk memberikan informasi-informasi secara visual. 

2.2.3.6    Kemasan (Packaging) 

Dalam masyarakat modern kemasan adalah elemen penting sebagai alat pemasaran 

dan sebagai bagian integral dari identitas merek dagang (brand) (Nugrahani, 2015). 

Menurut Kementerian Perdagangan dalam buku Warta Ekspor: Desain Kemasan 

Produk Makanan Olahan mengatakan bahwa Kemasan pada dasarnya berfungsi 

untuk mempertahankan keamanan makanan tersebut dari kontaminan seperti bakteri. 

Selain itu, kemasan juga memiliki peranan dalam hal penyampaian informasi zat dan 

nutrisi yang terkandung di dalamnya. Lebih jauh, desain kemasan yang baik adalah 

desain yang kreatif dan inovatif yang juga terkait dengan upaya pelestarian 

lingkungan (Roesfitawati, 2017). Kemasan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

berarti mengemas dan pembungkus pelindung barang dagang. 

Dari pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa kemasan merupakan sebuah 

identitas visual yang menjadi identitas sbuah merek dagang berupa makanan maupun 

minuman yang sekaligus memiliki fungsi sebagai wadah serta pelindung makanan 

ataupun minuman yang akan dijual. 
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Gambar 2.17 Contoh desain kemasan 

Sumber : https://mesinraya.co.id/contoh-desain-kemasan-keripik-pisang-yang-

mengundang-hasrat-pembeli.html  

 

2.2 Media Promosi 

 2.2.1    Pengertian Media Promosi  

Menurut Rahman (2017) promosi adalah suatu kegiatan yang bertujuan untuk 

membujuk konsumen, memperkenalkan perusahaan, dan membentuk tingkah laku 

serta mengingatkan kembali tentang produk atau jasa dan perusahaan tersebut.  

Menurut Winarso (2016) media adalah sebuah alat komunikasi yang memiiki tujuan 

untuk melancarkan jalannya sebuah komunikasi serta menarik seseorang untuk 

melihat atau mengunjungi tautan atau informasi tersebut. Menurut Kamus Besar 

Bahasa Indonesia (2008: 314) media adalah sebuah alat atau sarana komunikasi 

seperti koran. Menurut Belch (2011:18) Promosi didefinisikan sebagai koordinasi 

semua upaya yang diprakarsai penjual untuk meningkatkan saluran informasi dan 

persuasi untuk menjual barang dan jasa atau mempromosikan gagasan. 

Dari beberapa definisi diatas dapat disimpulkan bahwa media promosi merupakan 

sebuah alat atau sarana komunikasi yang dapat mendukung kegiatan penjualan 

berupa produk atau jasa dalam rangka membujuk, mengingatkan, serta mengajak 

konsumen terhadap produk atau jasa yang ditawarkan pada perusahaan. 

 2.2.2    Jenis Media Promosi 

Jenis media promosi dibagi menjadi 2 bagian yaitu media cetak dan online. Jenis 

media promosi yang dimaksud adalah : 

 

https://mesinraya.co.id/contoh-desain-kemasan-keripik-pisang-yang-mengundang-hasrat-pembeli.html
https://mesinraya.co.id/contoh-desain-kemasan-keripik-pisang-yang-mengundang-hasrat-pembeli.html
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 2.2.2.1    Media Cetak 

 Chairunisa (2013:25) membagi beberapa jenis media cetak, diantaranya : 

 1. Stationary 

Stationary merupakan sarana yang digunakan pelaku usaha untuk melakukan 

kegiatan usahanya sehari-hari dalam bidang menulis dan surat-menyurat, maka dari 

itu stationary harus didesain semenarik mungkin agar dapat memberi nilai tambah 

bagi citra pelaku usaha. 

 2. X-Banner 

X-Banner merupakan media cetak yang biasa digunakan untuk keperluan promosi. 

X-banner berwujud stand banner karena memiliki kerangka sendiri yang berbentuk 

X dan memiliki penyangga. 

 3. Merchandise 

Merchandise merupakan barang yang didesain untuk kenang-kenangan, bonus, 

sarana promosi, dan bentuk penghargaan terhadap pelanggan. 

 4. Seragam Karyawan 

Seragam karyawan merupakan atribut pelaku usaha yang dikenakan ketika sedang 

menjalankan usaha. Seragam karyawan merupakan hal penting ketika sedang 

pameran atau melakukan usaha penjualan karena seragam karyawan merupakan 

tanda pembeda dengan pelaku usaha lainnya. 

 5. Kemasan (Packaging) 

Kemasan adalah suatu benda yang berfungsi untuk melindungi, mengamankan 

produk tertentu yang berada di dalamnya serta dapat memberikan citra tertentu 

untuk membujuk pelanggan (Mudra, 2010).  

 6. Katalog 

Katalog merupakan salah satu sarana promosi dan informasi yang dicetak untuk 

membantu calon konsumen dan pelanggan untuk memahami dan mengerti tentang 

apa yang pelaku usaha tawarkan dalam bentuk buku. 

 7. Brosur 

Brosur merupakan salah satu media promosi yang memuat informasi produk atau 

jasa yang diberikan kepada calon konsumen dan pelanggan secara percuma yang 

berupa selembaran kertas. Brosur berfungsi memberikan tawaran atau promosi 
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tertentu sesuai dengan kebijakan pelaku usaha, sehingga dapat mengundang 

ketertarikan calon konsumen dan pelanggan. 

 8. Poster 

Poster merupakan salah satu media promosi yang digunakan untuk ditempel pada 

tempat-tempat tertentu yang berguna untuk mengingat dan memberi informasi 

kepada para pembaca, calon konsumen, dan pelanggan. 

 2.2.2.2    Media Online 

 1. Media Sosial 

Perkembangan zaman semakin maju, maka diperlukan sebuah sarana promosi yang 

tidak hanya tercetak, melainkan dengan menggunakan media elektronik seperti 

media sosial. Media sosial merupakan sebuah sarana untuk melakukan kegiatan 

sosial atau saling berinteraksi secara nirkabel Daniel (2017:57) 

 2. Website 

Website merupakan sebuah wadah informasi yang dapat diakses melalui internet. 

Adanya website mempermudah pelaku usaha agar dapat membagikan setiap 

informasi terbaru kepada calon konsumen dan pelanggan Choirunisa (2013:26) 
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2.3 Hijab  

 2.3.1    Pengertian Hijab 

Mengenakan hijab yang sesuai dengan koridor syariat pada saat keluar rumah 

merupakan hal yang semestinya menjadi kebiasan wanita muslimah. Hijab adalah 

pakaian islami, yang batasan-batasannya telah ditetapkan dalam nash yang pasti 

tersebut dalam Kitabullah dan sunah Rasul-Nya Najieh (2014:70).  

Wanita muslimah tidak akan keluar rumah atau berjalan melewati kaum laki-laki 

yang bukan mahram dengan mengenakan parfum wangi serta memamerkan dadanya. 

Sebagaimana yang telah dijelaskan di dalam Al-Qur’an berikut ini :  

ينَ   دِ بْ نَ  و ل َ يُ  هُ رُوج  نَ  فُ  ظْ نَ  و يَ ْف  ارهِِ ص  نَْ أ بْ ضُضْنَ  مِ ن اتَِ ي  غْ ؤْمِ مُ لْ لَْ لِ قُ و 

ينَ   دِ بْ َ  و ل َ يُ  َ وبِِِنَ  يُ نَ  ع ل ىَ  جُ رهِِ نَ  بُِِمُ ربِْ ي ضْ لْ َ  و  َ اَ ه  نْ  رَ  مِ اَ ظ ه  ل َ م  نَ  إِ هُ ت   ن   زيِ

ن اءَِ  نَ  أ وَْ أ بْ  هِ ن ائِ  ْ نَ  أ وَْ أ ب هِ ول تِ عُ ءَِ بُ  نَ  أ وَْ آبَ  ئَِهِ نَ  أ وَْ آبَ  هِ ول تِ عُ  ُ ب ل َ لِ نَ  إِ هُ ت   ن   زيِ

اَ  نَ  أ وَْ م  هِ ائِ س  و اتِِِنَ  أ وَْ نِ و انِِِنَ  أ وَْ ب نَِ أ خ  خْ و انِِِنَ  أ وَْ ب نَِ إِ خْ نَ  أ وَْ إِ هِ ول تِ عُ بُ 

ينَ  ل َْ  لَِ ال ذِ الَِ أ وَِ الطِ فْ نَ  الرِ ج  رْب ةَِ مِ ولَِ الِْْ يَ  غ يَِْ أُ عِ تَْ أ يْْ انُُِنَ  أ وَِ الت ابِ ل ك  م 

نَْ  يَ  مِ اَ يُُْفِ ل مَ  م  عْ يُ  نَ  لِ هِ لِ نَ  بِِ رْجُ ربِْ َ  و ل َ ي ضْ اءََِ رُواَ ع ل ىَ  ع وْر اتَِ النِ س  ه  ي ظْ

ونَ  حُ لِ فْ مَْ تُ  ونَ  ل ع ل كُ نُ ؤْمِ مُ لْ اَ أ يُّهَ  ا يعً ل َ اللّ َِ جَِ  واَ إِ وبُ تُ َ  و  َ نَ  هِ ن تِ  زيِ
Artinya : ‘’Katakanlah kepada wanita yang beriman, ‘Hendaklah mereka menahan  

pandangannya dan memelihara kemaluannya, dan janganlah mereka menampakkan 

perhiasannya kecuali yang (biasa) tampak daripadanya. Dan, hendaklah mereka 

menutupkan kain kerudung ke dadanya, dan janganlah menampakkan perhiasannya, 

kecuali kepada suami mereka, atau ayah mereka, atau ayah suami mereka, atau 

putra-putra mereka, atau putra-putra suami mereka, atau saudara-saudara mereka, 

atau putra-putra saudara perempuan mereka, atau wanita-wanita Islam, atau budak-

budak yang mereka miliki, atau pelayan-pelayan laki-laki yang tidak mempunyai 
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keinginan (terhadap wanita), atau anak-anak yang belum mengerti tentang aurat 

wanita. Dan janganlah mereka memukulkan kakinya agar diketahui perhiasan yang 

mereka sembunyikan. Dan bertaubatlah kamu sekalian kepada Allah, hai orang-

orang yang beriman supaya kalian beruntung.’’ (QS. An-Nur: 31) 

Wanita muslimah yang sadar bukanlah termasuk wanita yang berpakaian seperti 

telanjang, yang dapat diperdaya masyarakat-masyarakat modern dan yang keluar jauh 

dari petunjuk Allah dan melenceng dari kepatuhan. Syaikh Utsimin mengatakan, 

bahwa Nabi Muhammad SAW bersabda, ‘’Ada dua golongan penghuni neraka yang 

belum pernah aku lihat; suatu kaum yang membawa cambuk seperti ekor sapi yang 

mereka gunakan untuk memukul orang-orang; dan kaum wanita yang berpakaian, 

tapi telanjang, condong, dan melenakan. Kepala mereka seperti punuk unta yang 

condong. Mereka tidak akan masuk surga dan tidak mendapatkan aroma-aromanya, 

padahal aromanya dapat dirasakan dari jarak sekian’’ Sattar (2010:136). 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Proyek studi ini telah menghasilkan beberapa karya seperti logo, stationary set, media 

promosi, media iklan cetak, merchandise, serta packaging. Target audiens Thana Hijab 

and Scarf Semarang adalah wanita muslimah mulai dari remaja hingga dewasa dengan 

kisaran usia 17 – 55 tahun. Desain hijab yang dihasilkan Thana Hijab and Scarf 

merupakan rancangan sendiri dan eksklusif. Selain itu bahan jilbab maupun gamis dan 

tunik dipilih dengan bahan yang berkualitas tinggi. Produk Thana Hijab and Scarf dapat 

digunakan untuk acara formal, semi formal, maupun non formal. 

Penulis berharap dengan adanya hasil karya ini yang nantinya dapat diterapkan 

pada media yang tepat, efektif, serta komunikatif oleh Thana Hijab and Scarf, sehingga 

dapat menarik minat pelanggan. Selain itu, agar dapat meningkatkan minat brand yang 

dapat memperluas segmentasi pasar, serta dapat meningkatkan citra produk dan 

kredibilitasi perusahaan butik Thana Hijab and Scarf Semarang pada segmen pasaryang 

lebih luas lagi. Mengingat bahwa bisnis hijab merupakan salah satu bisnis yang sangat 

ketat persaingannya dan menjanjikan di Indonesia. Untuk itu identitas visual dan media 

promosi menjadi salah satu hal yang sangat penting dalam mengkomunikasikan suatu 

produk agar dapat dan lebih dikenal lagi oleh masyarakat luas khususnya di Kota 

Semarang. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan kesimpulan yang telah penulis tulis diatas, penulis dapat memberikan 

beberapa saran sebagai berikut : 

5.2.1 Bagi Thana Hijab and Scarf Semarang 

Bagi pihak perusahaan butik Thana Hijab and Scarf Semarang, dengan adanya 

perancangan ulang identitas visual dan aplikasinya pada media promosi ini diharapkan 

dapat dimanfaatkan dengan baik, efektif, dan komunikatif pada kegiatan berbisnis. 

Selain itu desain yang telah dibuat juga dapat membantu dalam memberikan informasi 

yang jelas, menarik, dan ramah kepada pelanggan maupun calon pelanggan.  

5.2.2 Bagi Perguruan Tinggi Negeri 

Bagi perguruan tinggi diharapkan hasil proyek studi ini dapat dijadikan sebagai salah 

satu referensi bagi pihak perpustakaan, mahasiswa, maupun desainer serta dapat menjadi 

bahan bacaan yang dapat menambah ilmu pengetahuan serta informasi bagi siapa saja 

terkait kajian yang relevan yaitu perancangan ulang identitas visual dan aplikasinya 

pada media promosi.  

5.2.3 Bagi Masyarakat 

Bagi masyarakat hasil proyek studi ini dapat memberikan informasi lebih kepada 

masyarakat tentang brand hijab Thana Hijab and Scarf yang memiliki kualitas desain 

dan bahan produk premium yang dapat bersaing dengan brand hijab lainnya serta  

masyarakat dapat lebih mengenal keberadaan Thana Hijab and Scarf Semarang.  
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